Presentazione coefficiente
gualitativo e quantitativo
e monitoraggio Televisioni




Guardia di finanza (coeff. Dys : 3) - Secondi : 5

Hyster (coeff, Dys : 3) - Secondi : 2

Muletto nel porto

Gru sulla quale lavora sette anni dopo al porto di Trieste. Poi perd causa vento, errore umano
o quant'altro crolla. Certo sara uno dei motivi del loro rincontrarsi e lui non muore. Pero...

IVECO 1veco (coeff. Dys : 4.5) - Secondi : 2 G@ 19

Pullman che lui ha preso con loge inquadrato in prime piano
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Ade €Coee® Air One (coeff. ) - Secondi : 2 ‘,{33 13.085

streghe arrivanc a Roma per unirsi a Mater Lachrymarum. La sequenza dell'arrive con Ia
gia di Argento e il montaggic di Fasano & fra le pid interessanti e ceinvolgenti del film. Fra
utti rimane impresso |l'aereo Air One.

. Atterraggic 2 Roma.

& Film - Placement - Dettaglio - Dy's WORLD Beta Version 1.0 - Tutto qu...lﬂi&.

www.dysworld.com

Le streghe arrivano a Roma per unirsi a Mater Lachrymarum. La
sequenza dell'arrivo con la regia di Argento e il montaggio di
Fasano é fra le pit interessanti e coinvolgenti del film. Fra tutti
rimane impresso |I'aereo Air One.

Coefficiente 9




Productplacement

Brand Sono inseriti non solo prodotti ma anche istituzioni come Polizia e Carabinieri, Croce Ross:
associazioni come Amnesty International, i personaggi quando sono a legati a detelicenatng
programmi televisivi e radiofonici, giornali , siti web e ogni altra cosa debba/possa essere
pubblicizzata

Coefficientes e :dl eoefficienteDyQalutain unascalada uno a dieciil piazzamentadi un prodotto o
di una brand I t f QA of WS dE€einato prodotto cinematografico [ QI y $i todsa sul
posizionamentadel prodotto in baseai dieciparametrichedzy” QI | doBepletener presentenel
momentoin cuidecidedi effettuare dzy” Q2 LJS Nibrodhc2plac&ement

| parametri del coefficient® €:Q a

1 Successd@iim

2 Corrispondenzael film contarget di riferimento brand
3 Caratterizzazionbrandrispetto target film
4. Visibilitabrand

5. Posizionamentdrand

6 Interazioneprodotto-storia

7 Interazioneprodotto-protagonista

8 Analogieprodotto-protagonista

9. Coinvolgimentemotivo dello spettatore
10. Rafforzamentammagineprodotto

Il primo punto (successdilm), fondamentaledurante la pianificazionedi dzy” Q 2 LIS Nabnlviery
presoin considerazioney St { (Qregehténgl aitd in quantoil successe@ determinatodal
numerodeglispettatoritotali chevieneutilizzatoper il Dy}



Productplacement

Coefficientequantitativo: t QI a a 2, Olivel ad aveér gviuppatoil coefficiente qualitativo5 € fedanche
sviluppatoun coefficientequantitativo che in fasedi studjo permette di orientare le sceltedi investimentq
e,aprocessaconclusqQaiutaavalutarelariuscitaomenoR St f Q2 LISNI | A2y S
Lavalutazionee compostadi due fasiunaqualitativaed una quantitativa dallaloro combinazionesi ottiene
un dato espressan & D w peQaté comparabilequindiconi piu consuetiinvestimentimedia

Puressendal metododi valutazioneusatq il coefficientequantitativonon e applicabilead unacasisticacosi
grande(oltre 20.000 brand). Sie sceltoalloradi creare un nuovocoefficienteDy® denominato5 € dbéars

Dy dollars Il coefficiente Dy cercadi elaborarei dati fino a questo momento ottenuti cercandodi un
ottenere unavalutazionedelritorno pert QI | éh&sya&andardizzatoper tutte le operazioni di product
placementpresenti

In questomodosiriesceafar interagire i parametridel coefficiente5 € Qa
(emozioni, visibilita, target, interazioni e tutte le implicazioniper lo spettatore)
coni secondie il numerodi spettatori.

Al contrariodel calcolodi unasempliceoperazionepubblicitariail calcolo
del Dy@ variain continuazionen relazionealle successiveariazionidel box
office e in seguitoai successivpassagdgielevisivi

Il risultato pur essendaespressan valutanon ha (volontariamenteniente a
chevederecon Euro,Dollari,Sterline,Yen, Tughriko qualunquealtro genere
di valuta Il nostroDy( servesoloper paragonaredmonetariamenté il ritorno
didzy Q2 LJS NdpdttdaddzySQl: t U NJ

Tutti i coefficientivengonocalcolatiindipendentementeseil prodotto/brand siaancorain produzioneo sia
presentenel mercatoitaliano. Unicaeccezioneper i filmati R Q S Ld2 dovuti alla cronacanerareale. (es
Renault4 per sequestroMoro o Trenitaliaper la stragedi Bologna)



Esempi televisivi Italia
2013






Auditel 5.148.587
Secondi 6
5e Qa 5.6

5e Qf 68.804

Rapporti5 € Qa DY DY
(IinkatiF))p alfoﬂd G0



http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=6085&id_stagione_scelta=
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/

Il Signore
_della truffa

>
_‘; Feogin di Luwis Prioton a =‘~

Altri marchi presenti

} 0 1@&*}.
BOLLA
IL LUCGO DELL'ANIMA.

TAMBORGHIN:

CORRIERE DELLA SERASE

nsole)P 4 ORE

Auditel
Secondi
5¢e Qa

58 Q

Rapporti5 € Qa

(linkati)

4.823.000
28
7.3

378.085
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http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=2641
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/
http://www.dysnews.eu/televisione/10-10-2011/il_signore_della_truffa-1973.aspx




Altri marchi presenti
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Ehe New JJork Times

LaGazzetta defloSport

Tuttoil rosa della vita

Auditel

Secondi

5e Qa

58 Qf

Rapporti5 € Qa

(linkati)

1.757.210
6.3
5

22.015
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http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=5681&id_stagione_scelta=

MOTEL

110 VACANCY

Altri marchi presenti

Auditel

Secondi

5e Qa

58 Q

Rapporti5 € Qa

(linkati)

722.161
6
3.3

5.170
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http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=5606&id_stagione_scelta=
http://www.dyspro.com/brands.aspx
http://www.dysnews.eu/televisione/19-03-2013/bates_motel-2472.aspx




chetenpochefd wpvea A j;i‘

Altri marchi presenti
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Auditel 3.411.363
Secondi 7
5e Qa 6.7

58 Q 56.985

Rapporti5 € Qa wﬂw D‘r;

(linkati)



http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=5691
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/

Altri marchi presenti

Auditel

Secondi

5e Qa

58 Q

Rapporti5 € Qa

(linkati)
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http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=5703
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/
http://www.dysnews.eu/cinema/25-10-2013/gioielli_preziosi-2632.aspx
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KILLBILL

IN CINEMAS 23.04.04
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Altri marchi presenti
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Footwear

Auditel 385.000
Secondi 25

5e Qa 10

5e Qf 22.969

A Rapportis € Q& Wone Y% %@W:

(linkati)



http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=1311
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/

